EUROPEJSKI FUNDUSZ RS
2007 ROZWOJU REGIONALNEGO o

\&;2013

ROWNOWAZONY ROZWOJ SEKTORA RYBOLOWSTWA
1 NADBRZEZNYCH OBSTAROM RYBACKICH

‘ PORYBY UNIAEUROPEJSKA (IR

ZAPYTANIE OFERTOWE
na przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
Mierzei Wislanej i Pn. Zutaw

Zamowienie jest realizowane w ramach programu operacyjnego ,Zréwnowazony rozwoj
sektora rybotédwstwa i nadbrzeznych obszaréw rybackich 2007-2013” 4 osi priorytetowej
»Zrownowazony rozwdj obszaréw zaleznych od rybactwa”

Lokalna Organizacja Turystyczna w Krynicy Morskiej z siedzibg w Krynicy Morskiej, ul.
Gornikéw 15, NIP: 5792057709, Regon: 193040870, wpisang do KRS pod nr : 0000203215
reprezentowanym przez: Adrian Bogustowicz — prezes zarzadu.

Przedmiot zmowienia:
a) opracowanie koncepcji przekazu, strategii oraz hasta medialnej kampanii promocyjno-
wizerunkowej
o szerokim zasiegu w zakresie promocji pobytéw krétkoterminowych (2 — 5) dni na
Mierzei Wiélanej i Pn. Zutawach w okresach poza sezonem letnim.

b) opracowanie harmonogramu produkcji i emisji/ekspozycji poszczegdlnych czesci
sktadowych zamowienia na wszystkich nos$nikach, zawierajgcego m.in. terminy
potrzebne na opracowanie kreacji
i produkcji poszczegdlnych reklam oraz terminy emisji/ekspozycji.

c) zakup medidw wraz z nosnikami, emisja i ekspozycja.

a) promocji pobytéw krétkoterminowych (2 — 5) dni na Mierzei Wislanej i Pn. Zutawach
w okresach poza sezonem letnim ( gminy Krynica Morska, Sztutowo, Stegna, Nowy
Dwor Gdanski, Ostaszewo, Cedry Wielkie, Pruszcz Gdanski)

b) zapewnienie jak najwiekszej skutecznosci w dotarciu do grupy docelowe] (
mieszkaniec duzej aglomeracji miejskiej lub najblizszych okolic w wieku 35-50 lat)
oraz przyczynienie sie do wzrostu swiadomosci mieszkancow ( Gdansk, Olsztyn,
Warszawa) atrakcyjnosci regionu w posezonowym okresie.

Kluczowe zatozenia zamowienia:
a) opis kampanii:

— kampania obejmuje:
- produkcje i emisje (Internet, kino) spotu filmowego poswieconego promocji waloréw

turystycznych Mierzei Wislanej i Pn. Zutaw



b)

d)

e)
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- stworzenie strony internetowej — przewodnik po regionie

- przeprowadzenie kampanii socialmedia (Facebook)

- opracowanie i wydruk — mapki turystycznej regionu z indywidualng grafikg skupiajaca
wszystkie gminy i ich najwazniejsze atrakcje i charakter regionu

- produkcje i ekspozycje outdoorowg poswiecong zeglarstwu zimowemu na Zalewie
Wislanym — Mierzeja Wislana,

kampania promocyjno-wizerunkowa ma w sposdb kompleksowy, wielokanatowy, spéjny

i atrakcyjny promowac region jako catos¢ z uwzglednieniem naturalnych waloréw Mierzei
Wislanej oraz bogactwa historyczno-kulturalnego Pn. Zutaw

przekaz kampanii:

— kampania ma pokazywaé¢ atrakcyjnos¢ wypoczynku poza sezonem letnim
uwzgledniajgc  przyrodnicze walory Mierzi Wislanej oraz bogactwa historyczno-
kulturalnego Pn. Zutaw

hasto kampanii:

- Wykonawca musi opracowacé element przewodni kampanii, ktéry bedzie spdjny dla

wszystkich kanatéw i narzedzi promocyjnych zastosowanych w kampanii;
grupa docelowa:
kampania ma by¢ skierowana do mieszkaincow najblizszych aglomeracji miejskich (
Gdansk, Olsztyn) oraz Warszawy. Jest to kampania o szerokim zasiegu, w ktérej odbiorca
jest osoba dojrzata szukajgca spokojnych miejsc na wypoczynek niezaleznie od terminu
letnich wakacji szkolnych. Osobng grupg sg osoby aktywnie uprawiajgce sport (
zeglarstwo- zwtaszcza windsurfing i kitesurfing).
zasieg:
mieszkaniec regionu oddalonego do 2h jazdy samochodem od mierzei i mieszkaniec
miasta Warszawa i okolic — przy wyborze medidw i no$nikdw nalezy bra¢ pod uwage
zasieg, muszg to by¢ media o zasiegu regionalnym i lokalnym, ktére generujg najwieksza
efektywnosc¢ (np. stuchalnos¢, ogladalnosc).
Promocja zimowej odmiany zeglarstwa w regionie najatrakcyjniejszym dla zeglarstwa

letniego ( Pétwysep Helski w okresie czerwiec-sierpien)
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Termin realizacji zamdwienia: sierpien 2014 — czerwiec 2015.

W zwigzku z powyzszym, w przypadku zainteresowania wykonaniem ustugi, prosimy o
przedstawienie oferty zawierajgce;j:

1. Zatozenia kampanii wraz z podaniem planowanych dziatan.
2. Catkowity koszt realizacji ustugi (kwota netto i brutto).

3. Liczba emisji poszczegdlnych dziatan planowanych w ramach kampanii wraz z podaniem
czasu emisji oraz harmonogram.

Przy wyborze oferty bedg brane pod uwage nastepujace kryteria: cena, atrakcyjnos$é oferty.

Oferty nalezy przesta¢ drogg elektroniczng na adres: adrian@mierzeja.com (tel. 602 868
086) w nieprzekraczalnym terminie do dnia 30.09.2014.

Ztozenie zapytania ofertowego, jak tez otrzymanie w jego wyniku oferty nie jest
réwnoznaczne z udzieleniem zamdwienia.



